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《文史知识 编委文丛》出版说明：5Kc万圣书城

1987年夏天,当我即将离开工作二十年的中华书局,特别是离开参与创办并呕心沥血编辑了七八年之久的《文史知识》时,内心十分眷恋。父亲曾经说过,还是在中华书局好。我也曾想去北京大学当教师,和我崇拜的老师一起,研究和授课,而且已经得到北大方面的同意,转行几近实现。但当我在新闻出版署工作了几年之后,我深深感到,新闻出版署这个政府出版管理部门,同样是为出好书工作,而且,它是在更广阔、更高层次、可能还是更给力地去为出好书工作。我们的署领导是有出版情怀的领导。他们是出版家。他们把出好书当作永恒的主题。在他们的带领下,耳濡目染,我所思考的问题渐渐地发生着变化。我已经从一个人编一本书或几个人编一本杂志的格局,渐渐地去思考全国近六百家出版社的大局、中国出版业的大局。5Kc万圣书城

为出好书,我们从正面进行有序管理。表扬好书,抵制不好的书。认真开展图书的审读工作,进行全国图书质量大检查,和大家一起,总结出版好书的经验教训。为保证质量,我们甚至提出“减少品种”的号召,努力纠正不符合客观实际的规模和数量的过快增长,把质量和效益放在首位。狠抓质量,质量第一。5Kc万圣书城

为出好书,我们组织制定国家中期和长期出版规划,带动各省、各社也做好规划,形成上上下下齐抓规划、落实规划的热情和行动。我们开展评选国家图书奖、评选优秀出版社、评选优秀编辑的活动,让先进开道,典型示范。努力做到,不但告诉人家不能那么做,还要告诉人家应该怎么做。5Kc万圣书城

为出好书,我们积极深化改革,实事求是地探讨出版和发行工作如何更符合社会主义市场经济规律,最大限度地调动出版工作者的积极性,更切实地满足读者读好书的需要。我们还积极开展支持西部少数民族地区出版工作的活动,使优惠政策向西部倾斜。5Kc万圣书城

从1987年5月离开中华书局,到2002年又离开新闻出版总署,前后十六年。在这个过程中,我经受了锻炼。我明白了什么是政治,什么是大局,什么是前后左右。也明白了,在一个集体中,作为一个“部下”,作为一个“领导”的责任和道德。“见贤思齐,见不贤而内自省”,良师益友对一个人好像水和空气一样宝贵。眼光,胸怀,知识和情感,是一个正常、健康的人必不可少的,对它们的追求永远比“官位”更重要。5Kc万圣书城

我深深感到,一个人一定要在基层一个单位工作、锻炼,认识社会、认识人;也要抓住机会到更大的平台去经受风雨和开阔视野。我会永远记住信任、鼓励、教诲和期待我的人。他们是我的动力。5Kc万圣书城

另外,编辑职业的得天独厚之处,是有条件接触书,有条件多读书。不但能读已出版的书,还可以读未出版的“书”(作者的书稿);不但可以帮助好书出版,还可以帮助不够完善的书稿加以完善,指出需要修改而暂时不能出版的“书”的问题。日积月累,多读多识,我们作为编辑也可以写出好文章、写出有用的书,甚至著书立说。如果能把自己修养成有知识、有学问,又能帮助别人出版用心血写成的大作的人,不亦幸哉?5Kc万圣书城

编辑还有主动权。只要你积极开动脑筋,认真策划主持,选题确有价值,还能得到国家的支持、鼓励,实现你的理想。“让你的事业并不显赫一时,而将永远存在”,不亦快哉?经过反复的实践,我对出书形成了这样一些认识:我认为,一家好的出版社一定要形成自己的品牌。这品牌即是读者(消费者)对某类商品形成的观念存储和心理认同5Kc万圣书城

是存储在读者(消费者)脑子里的购买意向。他一旦需要买书,就首先想到你的出版社,首先到你的出版社去挑选。马克思在《资本论》一书中把“品牌”讲得十分生动。他说,他妻子燕妮只在一家商店买衣服,尽管那一家商店衣服比其他的店都贵,还是到那里去买。马克思说,通过对服装的剪裁、料子和颜色的比较分析,他得出结论,他可以用便宜得多的价格在其他商店买到相同的商品,但是燕妮不到那便宜得多的商店去买。马克思说这就是产品品牌的影响作用,这种作用是超感觉的感性的东西。就是赁这种“超感觉”和“感性的东西表现出品牌的强大力量。就是凭这种“超感觉”和“感性”的东西表现出品牌的强大力量。到“人民”买马克思著作到“商务”买词典、字典,到“中华”买古籍图书,到“人民文学”买小说、诗歌等文学作品,就标志着你识货,这就是品牌的认同。5Kc万圣书城

正如“世界经济论坛”一致认为的,21世纪成功的因素是什么?不是金钱,不是机器,是人和品牌。5Kc万圣书城

出版社最应看重的书是什么?我认为,一家好的出版社,它出的书主要是两大类:一类是雅俗共赏的书;一类是有突破、创新的学术著作。关于雅俗共赏的书之所以必要,是因为在我们国家,中等或中等以下的文化水平的读者更多,他们需要通过阅读得到提高。雅俗共赏的书有的内容虽然略深一点,但他翘翘脚,也能读懂,对他们的提高有好处。即使是专家学者,囿于其专业范围,他也要读其他专业的书,加强修养。5Kc万圣书城

比如,我们在编《文史知识》之余,又编了“文史知识文库”,其中的《古代礼制风俗漫谈》《古文字学初阶》《经书浅谈》《科举史话》皆是。还如三联书店的“中外古建筑二十讲”系列,朱自清的《经典常谈》,艾思奇的《大众哲学》,中国青年出版社出版的周振甫先生的《诗词例话》,以及其他社出版的爱因斯坦的《物理学的进化》、霍金的《时间简史》等等,都给我们树立了雅俗共赏的典范。5Kc万圣书城

雅俗共赏的书并不就是肤浅的书。人们对《时间简史》这样的科普读物的评价就很发人深思。《芝加哥论坛报》说:很难想象其他任何在世的人能将这些在数学上令人生畏的主题表述得更清楚。”美国《今日物理学》杂志说:“这既是部可读性极高的有关时间在物理学中作用的通俗读物,也是部深度评论的书……更令人惊叹的是霍金以文字传达物理精髓的超凡能力。”而出版此书插图版的湖南科技出版社在推销此书时,还是老老实实地告诉读者:“阅读霍金,懂与不懂都是收获。”可见,雅俗共赏的书也不是就那么好读,策划雅俗共赏的图书选题也不是就那么容易实现的,也许比一些大书更难。那看起来薄薄的一本,十万字或二十万字,可能是一位专家一生心血的精彩凝聚。5Kc万圣书城

第二类,我是指有突破、创新,甚或有传世价值的学术著作,有文化积累、传承价值的奠基之作。当然这不是一日之功,但只要起步,只要坚持不懈,积跬步致千里,总会成5Kc万圣书城

功。如范文澜和蔡美彪的《中国通史》,冯友兰的《中国哲学史》,李泽厚的《美的历程》,朱光潜的《文艺心理学》,中国大百科出版社的《中国大百科全书》,中华书局主持修订的新点校本“二十四史”及《清史稿》、人民美术出版社的《中国美术全集》、季羨林先生主持的《大唐西域记校注》等等,数不胜数。5Kc万圣书城
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